A-GAIN GUIDE
Guideline

Open-Source-Anwendung und Leitfaden zur Replikation der digitalen Plattform
fur die Wiederverwendung von Textilien in anderen Stadten




EinfUhrung

Der A-GAIN GUIDE ist eine digitale Non-Profit-Plattform zur

Forderung der textilen Kreislaufwirtschaft auf lokaler Ebene.

Die Plattform wurde 2021/22 von Circular Berlin und den
beiden Modedesignerinnen Stefanie Barz und Alessandra-
Isabel Hager fiir Berlin entwickelt und richtet sich an eine
breite Nutzer:innengruppe. Durch intuitive, spielerische
Tools vermittelt er konkrete Handlungsmaoglichkeiten fiir die
Wiederverwendung von Kleidung — angepasst an den
jeweiligen Stadtkontext.

Nutzer:innen finden z. B. Schneidereien, Upcycling-
Initiativen oder Altkleidercontainer in ihrer Nahe, berechnen
ihren CO2e-FuBabdruck fur verschiedene Re-Use-Wege
oder erhalten Orientierung zu fairen Reparaturpreisen.

Der A-GAIN GUIDE wurde auf Basis eines Open-Source-
Codes entwickelt und kann mithilfe einer begleitenden
Guideline in weiteren Stadten umgesetzt werden. Ziel ist es,
ein Netzwerk von Stadten aufzubauen, die Ressourcen,
Wissen und Infrastrukturen teilen, um gemeinsam eine
Mainstream-Kultur der Wiederverwendung zu etablieren.

Die Guideline ist eine Praxisanleitung zur Replikation des
A-GAIN GUIDE fur den Textilsektor, aber auch ubertragbar
auf andere ressourcenintensive Sektoren. Sie richtet sich
insbesondere an kommunale Verwaltungen und zivil-
gesellschaftliche Organisationen, die lokale Kreislaufwirt-
schaft und nachhaltigen (Textil-) Konsum starken wollen.
Basierend auf der Open-Source-Philosophie bietet sie
technische, inhaltliche und organisatorische Grundlagen zur
Umsetzung - von der Adaption des Quellcodes bis zur
Netzwerkbildung mit lokalen Akteur:innen.

Im Folgenden bietet das Inhaltsverzeichnis einen Uberblick
Uber alle Bestandteile der Guideline. Wenn ihr eine
Replikation des A-GAIN GUIDE plant oder Einblick in die
vollstandige Guideline erhalten mochtet, kontaktiert uns
gerne. Im Rahmen einer Kooperationsvereinbarung stellen
wir euch die vollstandige Guideline sowie eine begleitende
Beratung zur Verfligung.

Entstanden ist diese Guideline 2025 im Rahmen der
Umsetzung des A-GAIN GUIDE in Hamburg — gefordert
durch die BUKEA (Behorde fiir Umwelt, Klima, Energie und
Agrarwirtschaft) — in Kooperation mit 105 VIERTEL, Impact
Hub Hamburg, Hanseatic Help und House of All.
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